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1. Branza Beauty
Wyzwanie
Firma produkujgca kosmetyki pielegnacyjne, posiadajgca juz znang marke o znaczgcych udziatach rynkowych,
poszukuje dotarcia do nowego segmentu klienta — grupa mtodych konsumentek (Generacja Z).
Firma jest na etapie analizy trendow oraz benchmarkdéw i aktualnie potrzebuje przeprowadzic¢

badania konsumenckie, aby odkry¢ insajty i okresli¢ persony dla swoich produktéw.

Jak wyglada moja rola w projekcie?
1. Jestem konsultantem — odpowiadam za nadzér merytoryczny, dopracowanie scenariuszy
do wywiaddw oraz ujecia w kwestionariuszu badania iloSciowego pytan, adresujgcych wszystkie hipotezy
2. Odpowiadam za maksymalizacje jakosci projektu i ,dowiezienie” oczekiwanych efektow dla Partnera
3. Moge odpowiada¢ za dobér wtasciwej agencji badawczej (w zaleznosci od wielkosci projektu moga
to by¢ sprawdzone agencje butikowe lub duze firmy badawcze)

Przykiadowe Rozwiazanie

« Badania etnograficzne — zebranie cennych obserwacji do pogtebienia w cz. jakosciowej

« Badania jakosciowe (FGI) + techniki projekcyjne

« Badanie CAWI — weryfikacja insajtéw i hipotez

« Warsztaty z zespotem klienta — dookreslenie cech i wyréznikow produktu do prototypowania

Korzysci
« Podniesienie jakosci i efektywnosci wykorzystania badan w procesie NPD i koordynacja wspotpracy z firmg badawczg
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1. FMCG - suplementy diety

Wyzwanie

Firma farmaceutyczna planuje launch nowej marki na rynku. Jest na etapie ,domykania” portfolio
produktowego.

Jednym z driverow produktowych dla segmentu osob aktywnych fizycznie majg by¢ napoje uzupetniajgce
elektrolity i mineraty.

Firma potrzebuje w krétkim czasie zdefiniowac konkurencje w segmencie oraz przeprowadzi¢ analize SWOT,
na podstawie ktérej okresli kluczowe wyrdzniki (USP) dla swojego produktu.

Rozwiazanie

« Desk research + store check (wywiad w sklepie + zdjecia pogladowe)
» Analiza zakres6w cenowych produktow konkurencyjnych

» USP i komunikaty pozycjonowania produktéw konkurencyjnych

« SWOT + Rekomendacje

Korzysci
* Oszczednosc¢ czasu i elastycznosé kosztowa
» Potencjalne kierunki dla New Product Development
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2. Obszar ICT & software development

Wyzwanie

Firma z sektora teleinformatycznego, odpowiadajgc na potrzeby pionu Business Development potrzebuje
przeprowadzi¢ analize rynku pod katem potencjalnych szans biznesowych w obszarze rozwoju systeméw
wbudowanych (embedded software).

Deadline jest bardzo krétki a do tego brakuje dostepnych zasobdéw w dziale marketingu.

Rozwigzanie

Firma zleca ustuge researchu rynkowego ,just in time” w oparciu o zdefiniowane cele biznesowe.
Jak wyglgda wspdtpraca?

* Przeprowadzenie krotkiego wywiadu i okreslenie wytycznych biznesowych

» Ustalenie zakresu

* Przeprowadzenie desk research

» Dostarczenie raportu + briefing

Korzysci
* Oszczednosc¢ czasu i elastycznosé kosztowa
» Potencjalne kierunki dla wygenerowania nowych kontraktéw
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Pomagam markom
osiggnac¢ unikalnosc.

Porozmawiajmy o Twoich wyzwaniach.

Tomasz.Szynkowski@strategmarki.pl
+48 600 453 777




